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«Nos atrae lo que creemos que es gratis
en Internet y nos acaba saliendo carisimo»

Alejandro Suarez Sanchez-Ocaia Empresario y escritor

El analistade laera
digital presenta

su libro 'El quinto
elemento’ en el Aula
de Cultura de El Norte

VICTORIA M.
NINO

VALLADOLID. Primero fue ‘des-
nudando a Google’, (2012) y ahora
es ‘El quinto elemento’ (editorial
Deusto). Alejandro Sudrez Sinchez-
Ocana lleva dos décadas trabajando
en el entorno de Internet y asistien-
do a su penetracién en la vida de los
ciudadanos. El consejero delegado
de Ocio Networks y del Grupo Ges-
tiona decidi6 poner sus reflexiones
al servicio de todos, porque «la gen-
te desconocey como son usados por
quienes operan en la Red de Redes.
En este ‘quinto elemento’ operan
las agencias de inteligencia, es cam-
po abonado para el espionaje, acu-
mula informacién personal de to-
dos nosotros, alli las empresas tec-
nolégicas determinan nuestros ha-
bitos, es un nido discreto para acti-
vidades terroristas, y un largo etcé-
tera de cuestiones que desarrolla el
empresario en este ensayo. Maiia-
na hablard de ello en el Aula de Cul-
tura del E1 Norte, patrocinada por
Caixabank, con la colaboraciéon del
Ayuntamiento y la Junta.

-:De donde surge su inquietud por
el ‘lado oscuro’ de Internet?

-Me dedico a Internet desde 1996.
Esta es una vision completa, de 360
grados, que la gente no tiene. Es
como si la gente solo viera la cara ‘a’
de la Red, estableciendo la compa-
racioén con los vinilos, y le estuvie-
ravedadala b’, la de los riesgos que
vienen de la mano de los avances
porque no aparece en los medios y
es desconocida. En 2012 publiqué
‘Desnudando a Google’, un libro que
denunciaba las actividades del bus-
cador agresivas con los usuarios. Este
otro es una continuacion légica. Cua-
tro aflos después ya no es una cues-
tién de empresas tecnoldgicas sino
de grupos criminales, de agencias
de inteligencia, son las que estan
utilizando la Red de manera agresi-
va que el usuario debe conocer.
-:Somos una sociedad obnubila-
da por el espejismo tecnoldgico,
que se confia ingenuamente a la
novedad?

—-Somos una generacion unica, los
altimos inmigrantes digitales, la ge-
neracioén que ha vivido el cambio de
lo analégico a lo digital ya que los
menores de 18 son los primeros na-
tivos digitales. Nosotros hemos vi-
vido un cambio con especial viru-
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«La ultima generacion
inmigrante digital cree
que es mas moderna por
abrazarlo tltimoen
tecnologia sin hacerse
demasiadas preguntas»

«La Red permite
segmentar su ptblico
y tratar personalmente
al destinatario»

lencia, de forma un poco patosa. He-
mos entrado en la tecnologia como
elefantes en una cacharreria, toman-
do decisiones erréneas porque nos
parecia que si no estas te quedas fue-
ra, lo identificamos con ser mas mo-
derno y nos ha llevado a abrazar los
avances tecnoldgicos sin hacernos
demasiadas preguntas.

-¢Eso no les pasa a los nativos di-
gitales?

—-Han entrado de forma natural, no
tienen prisa, valoran mejor si quie-
ren utilizar algo o no, carecen de la
anterior ansiedad por probar todo
cuanto antes. No sienten que si no
tienen el ultimo teléfono, sino es-
tan en la tltima red social estan fue-

ra del mercado. Quiza se deba a que
han tenido ya formacién sobre se-
guridad y tecnologia en al escuela y
en las universidades y les sirve para
tomar mejores decisiones.
—Aborda la cuestién de la Internet
profunda (no vemos el 70% de la
informacion) ;es una cuestion cua-
litativa ademas de cuantitativa?
-Si, porque el Internet profundo es-
capa del control legal y judicial. Alli
hay muchos servicios atractivos y
muchas estafas. Y son sostenibles
pOr su anonimato, es practicamen-
te imposible ser pillado a no ser que
la persona que delinque cometa al-
guna imprudencia.

Seguridad en cuestion

-;Esos abusos se dan mas en el ocio
o en el negocio?

-En los dos. Tenemos casos y ejem-
plos de ambas. La realidad es que In-
ternet se ha convertido en herra-
mienta indispensable para los dos y
en nuestro talén de Aquiles en cuan-
to a nuestra seguridad.

—Casos como ‘wikileaks’ o desve-
lar los correos personales de los in-
versores ;han cambiado la nocién
de seguridad y privacidad?

-Son solo la punta del iceberg. No
son casos aislados sino los conocidos
de mucho mas material del que se
ve, es mas habitual de lo que se cree.

-;Qué pasa con los datos persona-
les que se dan alegremente a cual-
quier requerimiento por la Red?

—Creemos que lo gratuito es atrac-
tivo, confiamos en las cosas que son
gratis por Internet y nos estan sa-
liendo muy caras. Porque hasta para
aceptar un servicio por gmail hay
quince folios que leer para aceptar
ese servicio y nadie los lee. Estd pre-
parado para que nadie lea los térmi-
nos de eso que contratamos, nos da
laimpresion de que es gratis. Eso lo
que conlleva es que el producto eres
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ta y lo gratis se convierte en caro.
-Mas alla de las compras ;qué ries-
gos apunta?

-Los masivos, los que la gente des-
conoce. Hoy en dia todo esta conec-
tado ala Red, desde los aeropuertos
hasta el AVE o las centrales nuclea-
res. Ese es nuestro talon de Aquiles.
Cualquier ataque a las infraestruc-
turas nos hunde. Si mafiana un
hacker, y hay intentos cada dia, ac-
cede ala compuerta de un embalse
cerca de una ciudad, puede anegar-
la en cuanto quiera. Internet no va
solo de tarjetas de crédito, sino que
implica un riesgo fisico y de seguri-
dad para las personas.

-:Ve una Internet libre o solo se
sostienen por ese usufructo publi-
citario e informativo?

-Es que Internet es anarquia, un
mundo paralelo al fisico y eso hace
que tenga cosas buenas y malas. No
es peor o mejor que el resto de la so-
ciedad. Es el reflejo fidedigno de la
calle.

-¢Seguira siendo un manantial de
datos para el marketing?

-La Red permite algo direfencial con
respecto a otros medios masivos que
es segmentar y tratar individual-
mente a las personas, no tratarlas
como masas. A nivel de comunica-
cién y demoscopico esa es la gran
diferencia que permite Internet.



